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DECRETODELDIRIGENTEDELSERVIZIOPOLITICHEAGROALIMENTARI

##numero_data## 

Oggetto:Reg.(UE)n.1305/2013-ProgrammadiSviluppoRuraledellaRegioneMarche2014–2020

–BandoSottomisura16.4-SostegnodelleFiliereCorteedeiMercatiLocali.DDSn.175del

03/05/2017 ss. mm. ii., Procedure rendicontazione spese per attività di informazione e

promozione.Adeguamentiperl’uniformitàdelleprocedurediistruttoria

VISTOildocumentoistruttorioeritenuto,perlemotivazioninellostessoindicate,diadottareil

presentedecreto;

VISTO l’articolo 16 della legge regionale 15 ottobre 2001, n. 20 (Norme in materia di
organizzazioneedipersonaledellaRegione);

DECRETA

•  dimodificareilbandodellasottomisura16.4,annualità2019,approvatoconDDSn.175
del03/05/2017ss.mm.ii.,eliminandodalpunto3delparagrafo5.3.1lapartecheprevedela
possibilitàdiacquisireevisionare ipreventividellespeseproposte indomandadi sostegno
anche prima della liquidazione dell’eventuale aiuto e stabilendo che, per le attività  che lo
richiedono i preventivi dovranno essere prodotti in occasione della presentazione di una
domandadi variante che riproponga il pianopluriennale con l’eventuale rimodulazionedelle
varievocidispesa;
• diintegrareladocumentazioneprevistaalpunto7.1.2delbandoperlapresentazione
dellarichiestadivarianteconlapresentazione,neicasiprevisti,ditrepreventiviconallegato
l’elencoriepilogativodeglistessi;
• dieliminareconseguentementedalladocumentazionedapresentareconladomandadi
pagamento di acconto su stato avanzamento lavori (SAL) e con quella di saldo – prevista
rispettivamente al punto 4 del paragr. 7.4.1 e alla lettera d) del paragr 7.5.1 - l’elenco dei
preventivi prodotti con indicazione di quello prescelto (per le attività svolte direttamente dal
beneficiario);
• diintegrareilpunto3“speseperattivitàdiinformazioneepromozione”delparagr.5.3.1
Speseammissibili“ai“marchicommerciali”,prevedendoleseguenticondizioni:

1. La comparsa di marchi commerciali delle singole imprese o presenza del
prodotto con etichetta della singola azienda, non è mai ammessa quando l’attività
promozionale, pubblicitaria, viene svolta in locali di vendita al dettaglio e nelle
campagne promozionali destinate ai consumatori e organizzate nei mezzi di
comunicazionee/omaterialipromozionali;
2. in tutti gli altri eventi (fiere, concorsi, mostre, ecc.) i marchi commerciali dei
prodotti promossi dal Soggetto Promotore possono essere visibili nel corso di
dimostrazioni e degustazioni. Tuttavia deve essere sempre evidente nel materiale
promozionale e pubblicitario, nonché negli stand, il riferimento alla
denominazione/marchiocollettivodiqualitàedalSoggettoPromotore.Inparticolare:

  Nellapartestrutturaledeglistanddevecomparirestabilmenteilriferimento
alladenominazione/marchiocollettivodiqualitàedalSoggettoPromotore;
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  Nellocale/sitodisvolgimentodovehaluogolamanifestazione,nonchéin
tutto il materiale  informativo (brochure, roll -up, ecc …), deve essere bene
evidenziatoillogodelladenominazione/marchiocollettivodiqualitàedelSoggetto
Promotore.Dettoriferimentonelsitoenelmaterialepromozionaleepubblicitario
deveesseremantenutopertuttaladuratadell’evento.

3. In fase di istruttoria di pagamento, qualora venga verificata l’esistenza di
discordanzerispettoalladocumentazionepresentatainrendicontazione,gliinvestimenti
corrispondentisarannodichiaratinonammissibili.

• dipubblicareilpresenteattosulsitowww.norme.marche.itaisensidelleDGRn.573/16
e  n. 1158/2017, nella sezione Amministrazione Trasparente del sito istituzionale e nella
sezione Regione Utile all’indirizzo
www.regione.marche.it/Regione-Utile/Agricoltura-Sviluppo-Rurale-e-Pesca nella specifica
paginadedicataalbandodiriferimento.

Attesta, inoltre,chedalpresentedecretononderivanépuòderivareun impegnodispesaa
caricodellaRegione.

Si attesta l’avvenuta verifica dell’inesistenza di situazioni anche potenziali di conflitto di 
interesse ai sensi dell’art. 6bis della L. 241/1990 e s.m.i.

Ildirigente
(Lorenzo Bisogni)

Documentoinformaticofirmatodigitalmente
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DOCUMENTOISTRUTTORIO

Normativa di riferimento

• DDS175del03maggio2017Reg.(UE)n.1305/2013-ProgrammadiSviluppoRurale
Marche2014-2020–Bandosottomisura16.4SostegnodelleFiliereCorteedeiMercatiLocali;
• DDS217del14/06/2017diProgrammadiSviluppoRuraledellaRegioneMarche
2014/2020–ModificheBandoMisura16.4-Sostegnodellefilierecorteedeimercatilocali.
INTEGRAZIONI;
• DDS333del03/10/2017ProgrammadiSviluppoRuraledellaRegioneMarche
2014/2020–Misura16.4Sostegnodellefilierecorteedeimercatilocali–BandoProgetti
IntegratiFiliereCorteeMercatiLocali:rettifiche.
• DDS15del23/01/2019Reg.(UE)n.1305/2013-ProgrammadiSviluppoRuraledella
RegioneMarche2014–2020–BandoSottomisura3.2-OperazioneA)“Sostegnoperattività
diinformazioneepromozionesvoltedaassociazionidiproduttorinelmercatointerno"-.DDS
n.317del15/10/2018.Modificabandoechiarimentirelativialleproceduredirendicontazione.

Motivazioneedesitodell’istruttoria

ConDDS175del3/05/2017èstatoapprovatoilbandosottomisura16.4SostegnodelleFiliere
CorteedeiMercatiLocalipoiintegratoconDDS217del14/06/2017erettificatoconDDS333
del03/10/2017.
Ilbandoalparagr.5.1.3prevedelapossibilitàdiacquisireevisionareipreventividellespese
proposte in domanda di sostegno, anche successivamente e comunque prima della
liquidazione dell’eventuale aiuto, conformemente a quanto stabilito nei bandi di altre
sottomisure, come ad esempio la sottomisura 3.2 Sostegno per attività di informazione e
promozione”,attivatanell’ambitodellefiliereagroalimentari.Inapplicazionediquantoindicato
dalle linee guida ministeriali, che richiedono nell’ambito dei controlli amministrativi sulle
domande di sostegno la verifica della ragionevolezza dei costi utilizzando un sistema di
valutazioneadeguato,perlasottomisura16.4talecontrolloèassicuratodallaspecificaanalisi
dellacongruitàdellespesesullabasedeidatistoriciedianalisideiprezzidimercatocondotta
dallaCommissionedivalutazionedelladomandadisostegno.

L’organismopagatoreAGEA,insededivalutazionedicontrollabilitàdellemisure,richiamando
l’art. 48 del Regolamento di Esecuzione (UE) 809 del 17/07/2014, ha tuttavia indicato la
necessitàdidimostrare in fasedidomandadisostegno laragionevolezzadeicostidichiarati
pertutteletipologiedicostiammissibili.
Pertantoalfinediottemperareaquantoevidenziatodall’OPecomegiàdisposto,conDDS15
del23/01/2019,perlasottomisura3.2attivatanell’ambitodellefiliereagroalimentari,sireputa
necessarioeliminaredalparagrafo5.3.1laparteincuisirinvianol’acquisizioneelaverifica
deipreventiviallasuccessivafasediliquidazionedell’aiuto;perleattivitàchelorichiedonoi
preventivi dovranno essere prodotti in occasione della presentazione di una domanda di
variantecheriproponga ilpianopluriennaleconl’eventualerimodulazionedellevarievocidi
spesa.
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Conseguentemente vieneeliminatodalladocumentazionedapresentare con ladomandadi
pagamento di acconto su stato avanzamento lavori (SAL) e con quella di saldo – prevista
rispettivamente al punto 4 del paragr. 7.4.1 e alla lettera d) del paragr 7.5.1 - l’elenco dei
preventivi prodotti con indicazione di quello prescelto (per le attività svolte direttamente dal
beneficiario).
Perquantosopradettoènecessario integrare ladocumentazioneprevistaalpunto7.1.2del
bandoperlapresentazionedellarichiestadivarianteconlapresentazione,neicasiprevisti,di
trepreventiviconallegatol’elencoriepilogativodeglistessi;
Inoltre,analogamenteaquantodispostoperlasottomisura3.2attivatanell’ambitodellefiliere
agroalimentari,ènecessariochiarirequantodispostoinordineall’ammissibilitàdellespeseper
leattivitàdipromozioneepubblicità.

Ancheperlasottomisura16.4infattiilbandostabiliscel’inammissibilitàdelleattivitàfinalizzate
alla promozionee pubblicizzazionedimarchi commerciali e/o di produzioni sulla basedella
normativadiriferimento(paragr.6.2.1Controlliamministrativiinfasediistruttoria)

Agaranziadell’omogeneitàdelleprocedurenellosvolgimentodelleistruttoriepertantoilpunto
3 “speseper attività di informazioneepromozione“ del paragr.5.3.1Speseammissibili   è
integratoconriferimentoai“marchicommerciali”,prevedendoleseguenticondizioni:

1. La comparsa di marchi commerciali delle singole imprese o presenza del
prodotto con etichetta della singola azienda, non è mai ammessa quando l’attività
promozionale, pubblicitaria, viene svolta in locali di vendita al dettaglio e nelle
campagne promozionali destinate ai consumatori e organizzate nei mezzi di
comunicazionee/omaterialipromozionali;
2. In tutti gli altri eventi (fiere, concorsi, mostre, ecc.) i marchi commerciali dei
prodotti promossi dal Soggetto Promotore possono essere visibili nel corso di
dimostrazioni e degustazioni. Tuttavia deve essere sempre evidente nel materiale
promozionale e pubblicitario, nonché negli stand, il riferimento alla
denominazione/marchiocollettivodiqualitàedalSoggettoPromotore.Inparticolare:

a. Nellapartestrutturaledeglistanddevecomparirestabilmenteilriferimento
alladenominazione/marchiocollettivodiqualitàedalSoggettoPromotore;
b. Nellocale/sitodisvolgimentodovehaluogolamanifestazione,nonchéin
tutto il materiale informativo (brochure, roll -up, ecc …), deve essere bene
evidenziato il logo della denominazione/marchio collettivo di qualità e del 
Soggetto Promotore. Detto riferimento nel sito e nel materiale promozionale e
pubblicitariodeveesseremantenutopertuttaladuratadell’evento.

3. In fase di istruttoria di pagamento, qualora venga verificata l’esistenza di
discordanzerispettoalladocumentazionepresentatainrendicontazione,gliinvestimenti
corrispondentisarannodichiaratinonammissibili.

Il sottoscritto dichiara, ai sensi dell’art. 47 D.P.R. 445/2000, che in relazione al presente 
provvedimento non si trova in situazioni anche potenziali di conflitto di interesse ai sensi 
dell’art. 6 bis della L. 241/1990 e degli artt. 6 e 7 del DPR 62/2013 e della DGR 64/2014

Perlemotivazioniespostesiproponel’adozionedelpresentedecretoaventeperoggetto:
Reg.(UE)n.1305/2013-ProgrammadiSviluppoRuraledellaRegioneMarche2014–2020–
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BandoSottomisura16.4-SostegnodelleFiliereCorteedeiMercatiLocali.DDSn.175del
03/05/2017ss.mm.ii.,Procedurerendicontazionespeseperattivitàdiinformazionee
promozione.Adeguamentiperl’uniformitàdelleprocedurediistruttoria.

Ilresponsabiledelprocedimento
(Andrea STRAFONDA)

Documentoinformaticofirmatodigitalmente

ALLEGATI

Nonpresenti
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